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Por Mario Sérgio Venditti

um dos principais alicerces da cadeia automotiva do Pais, estdo pre-
cisando passar por uma adequagao importante para atender os con-
sumidores interessados na compra desse tipo de carro, que, no ano passado,
respondeu por 1% das vendas de automoveis. As mudangas se apoiam em
trés pilares: treinamento para qualificar os times de venda e pds-venda, in-
vestimento em tecnologias e no ferramental necessarios para mexer nos mo-
tores elétricos na hora da manutencio e adaptagdes nas instalagdes. Confira,
a seguir, como as autorizadas de algumas marcas vém se preparando para
atender os clientes nessa nova realidade da eletrificagdo dos automdveis.
Um dos motivos dessa transformagéio é que o uso do carro elétrico é muito
diferente do modelo com motor a combustdo. “Ele estd mais préximo do tele-
fone celular que propriamente do automével’, afirma Rodolfo Possuelo, dire-
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Digitalizacao das operacoes e treinamento
dos funcionarios sao mudancas essenciais
para as concessionarias fazerem a manutencio
de automoveis eletrificados
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" Concessiondrias procuram se
adaptar a uma nova realidade

Autorizadas das marcas passam por mudancas para atender os consumidores interessados
emveiculos eletrificados, que, em 2020, responderam por 1% das vendas de automoveis do Pais

tor de vendas da Nissan. Por isso, as equipes que trabalham na area comercial
e nas oficinas das concessiondrias passam por treinamentos especificos.

CURSOS PRESENCIAIS E REMOTOS

O desafio das marcas é alcangar o melhor indice possivel de qualidade em ven-
das e pds-vendas. A Nissan realiza cursos virtuais (de quatro horas) e presen-
ciais (de oito horas), em seu centro de treinamento de Jundiai (SP), sobre o
mercado de carros elétricos e para os funcionarios conhecerem os recursos
existentes no Leaf, inico carro elétrico da marca. Além disso, outro curso de
uma semana ¢ dado em parceria com o Senai. A qualificagdo inclui test drive
para todos aproveitarem a tecnologia embarcada no carro. “Veiculo elétrico é
experimentacio, e os técnicos das concessiondrias precisam entender o concei-
to por tras dele, como torque imediato e nivel de ruido zero’, afirma Possuelo.
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Investimento em profissionais,
instalacoes e alta tecnologia

Concessiondrias treinaram equipes e apostaram em infraestrutura para se adaptar as demandas

Para ler e
compartilhar no
digital, acesse:

nivel de exigéncia é alto e

Rodolfo Possuelo, diretor de

vendas da Nissan, se orgulha
do patamar alcan¢ado. “A base dos
técnicos do Leaf é composta pe-
los profissionais master da rede de
concessiondrias. Desde que o mo-
delo foi lan¢ado no Brasil, em 2019,
nenhuma unidade retornou a con-
cessiondaria para que algum servico
fosse refeito”, garante.

Em algumas fabricantes, a ca-
pacitagdo deve seguir a métrica da
matriz. E o caso da Porsche, que,
em suas dez concessiondrias, tem
ao menos um técnico de alta ten-
sdo, profissional especializado para
mexer em todos os sistemas e cir-
cuitos do Taycan, esportivo elétrico
da marca alema.

“A Porsche sempre organiza trei-

portfélio digital e, quando ha ne-
cessidade de treinar um funciona-
rio novo, a concessionaria recorre a
esse material”, diz Centurido.

DIGITALIZACAO

O segundo pilar para encarar a
realidade dos carros eletrificados
é a preparacio das instalagdes das
concessionarias. A estrutura para
expor, vender e fazer as revisdes
dos modelos com propulsdo hibri-
da ou integralmente elétrica precisa
ser aprimorada. Em 2016, a Porsche
alertou sua rede com quatro anos de
antecedéncia: “Teremos automovel
elétrico no Brasil”.

O Taycan foi lancado no ano pas-
sado, mas a sinalizagdo prévia va-
leu a pena. “As lojas se adequaram
com calma e se prepararam com a

Foto: Murilo Goes | Divulgagao Nissan
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na ponta da lingua as respostas das
duvidas mais frequentes dos consu-
midores, como autonomia do mo-
tor, valores de manutencgéo e tempo
de recarga da bateria.

Os automoveis hibridos — que
combinam motores a combustdo com
elétricos — também exigem mado de
obra especializada. “Dos 1.500 técni-
cos das 276 concessionarias da Toyo-
ta, 500 ja foram capacitados, em um
total de 15 mil horas de treinamento’,

Mas nem todas as concessio-
narias ja sdo capazes de trabalhar
com essa tecnologia, que ainda é
novidade no Brasil. Apenas sete
autorizadas da Nissan estdo habili-
tadas para receber o Leaf, nimero
que devera chegar a 30 até o fim
de 2022. Elas investiram na digi-
talizagdo de processos, postos de
servigo e reformulacio de layout.
O carro elétrico também precisa de
uma area isolada para garantir a se-

Mexeremumveiculo revela Vladimir Centurido, diretor ~ guranca contra descargas elétricas
hibrido, como o comercial da Toyota. “Embora os vei-  durante a manutencéo.
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f:;::sg;':‘tz:i: Prius, RAV4 e Corolla Hybrid, os problema é mais complexo, basta gancho de emergéncia para casos concessiondrias totalmente prepara- oficina aos
também sio mais representantes hibridos da marca. desligar o sistema de alta tensdo de choque elétrico e elevador com das para atender aos carros eletrifi-  veiculos elétricos
baixos “O contetido fica guardado em um  dele”, salienta Vladimir Centurido.  base livre. “Os carregadores sdo es- cados podem chegar a R$ 200 mil. O
montante inclui a digitaliza¢do das
Foto: D‘V“lga@l”‘o Toyota operagdes, com direito a uma rede
de computadores e tablets para que
toda a permanéncia do automével | ,
. . . e a quantia para
dentro da oficina seja acompanhada
P . preparar uma
pela equipe técnica de forma online h
nteorad oficina para os
¢ integraca. ) , hibridos

Ja os gastos com adaptagio de ofi-
cinas que recebem veiculos hibridos
sdo menores, cerca de R$ 30 mil, @
que contemplam medidores de alta
tensdo e voltimetro.

As oficinas das sete concessiona-  foram dedicadas
rias Nissan que ddo suporte ao Leaf ~ aos treinamentos
dispbem de, a0 menos, dois carrega- dos tecnicos
dores - um wallbox e um portatil, que daToyota
é conectado a uma tomada comum.

“H4 também uma édrea especial, com % T
ferramental apropriado para reparos —

mais pesados”, afirma Rodolfo Pos-

suelo. 1~E o melhor de tudo é que a é a capacidade
adaptagao do showroom e das ofici- do carrregador
nas ndo ocupa espago maior que o de ultrarrapido
um automovel convencional” da Porsche

FALE CONOSCO » Se vocé quer comentar, sugerir reportagens ou anunciar produtos ou servicos na area de mobilidade, envie uma mensagem para mobilidade@estadao.com

Diretor de Conteldo do Mercado Anunciante: Luis Fernando Bovo MTB 26.090-SP; Gerente Branded on Demand: Tatiana Babadobulos; Gerente de
Eventos: Daniela Pierini; Gerente de Estratégias de Conteido: Regina Fogo; Redes Sociais: Murilo Busolin; Especialistas em Contetido: Ana Paula Oliveira
e Paula Saviolli; Especialista de Publicacoes: Lara De Novelli; Coordenadora de Planejamento Comercial: Anna Paula Lima; Arte: Isac Barrios e Robson
Mathias; Analistas de Marketing Sénior: Luciana Giamellaro e Marcelo Molina; Analistas de Marketing: Isabella Paiva e Rafaela Vizona; Analista de
Business Inteligence: Bruna Medina; Assistentes de Marketing: Amanda Miyagui Fernandez e Giovanna Alves; Producao: Rafaela Maitino; Colaboradores:
Reportagem e Edicao: Arthur Caldeira, Daniela Saragiotto e Dante Grecco; Revisao: Marta Magnani; Designer: Cristiane Pino

Fnobilidade

Publicacao da S/A O Estado de S.Paulo
Contetdo produzido pelo Media Lab

52andar

Sao Paulo-SP

CEP 02598-900
projetosespeciais@estadao.com

Este material é produzido pelo Media Lab Estadao.



0 EMBAIXADOR

ISCOS, I

Sdo Paulo, 10 de margo de 2021 | 3

coes e desafios da

nandemia No setor automaotivo

Para ler e
compartilhar no
| digital, acesse:

pandemia do novo coronavirus
A chegou de maneira avassalado-

ra em 2020, colocando pressio
sem precedentes sobre a sociedade em
escala global. O setor automobilistico
viu-se desafiado como nunca, em espe-
cial em nosso Pais, que ja estava atrasa-
do em seus deveres de casa no sentido
de melhorar o ambiente de negdcios e
a competitividade.

Quando o mercado caminha relati-
vamente bem, as deficiéncias estruturais
de um pais tendem a ser ignoradas. Cos-
tumo comparar essa situacio com a de
uma represa. Em tempos de cheia, nin-
guém reclama, pois o grande volume es-
conde o que esta submerso. Mas, quan-
do vem a estiagem, surgem as carcagas e
os esqueletos que estavam 14 ha décadas.

Extrapolando para o setor auto-
motivo brasileiro, tivemos um tombo
inesperado na crise de 2016, mas nada
foi feito para remover as tais carcagas,
que dificultaram muito nossa lenta re-
cuperacdo no triénio de 2017 a2019. O
inicio de 2020 sugeria a continuidade
da retomada, mas esse bom momento
foi solapado pela covid-19 a partir de
margo, fazendo com que encerrasse-
mos o ano retrocedendo aos pifios vo-
lumes de 2016, e sem perspectivas de
recuperagio plena a curto prazo.

Pior que os resultados negativos foi
ver novamente as carcacas do Custo

Brasil expostas num curto periodo de
quatro anos. E, desta vez, elas estdo fa-
zendo estragos na economia como um
todo, inclusive em nosso setor. O recen-
te anuincio do fechamento de fabricas
fez um sinal de alerta se acender sobre
toda a cadeia automotiva.

HORA DAS REFORMAS

Mais de um ano se passou desde a refor-
ma previdencidria e, depois disso, a agen-
da do Governo Federal e do Congresso
Nacional empacou. A expectativa é de
que as reformas estruturantes sejam re-
tomadas com forca e senso de urgéncia.

A pandemia escancarou a necessi-
dade de mudangas profundas nas es-
truturas tributarias e administrativas
do governo, e de reformas pontuais que
removam entraves burocraticos, juridi-
cos e fiscais que pesam sobre os ombros
do sistema produtivo. Também ‘para
onten’ ¢é a necessidade de intensificar
obras de infraestrutura capazes de me-
lhorar os custos logisticos.

Estamos vivenciando uma crise
gravissima, que desarticulou a cadeia
de fornecimento e afetou a produc¢io
de veiculos. E agora em escala global
- 0 que amplia a ociosidade industrial,
gerando competi¢do ainda mais acir-
rada entre paises produtores na busca
de mercados para exportar. A Anfavea
vai continuar pontuando as mudancas

Este texto nao reflete, necessariamente, a opiniao do Estadao.

que devem ser feitas e atuando proati-
vamente para que sejam implementa-
das, de forma a beneficiar horizontal-
mente todas as atividades produtivas
no Pais. A cadeia automotiva é resi-
liente e tem se mostrado especialmen-
te unida nesta inédita crise.

Em meio a todos esses desafios con-
junturais e estruturais, a industria auto-
mobilistica ndo vai poupar esforcos para
continuar sua transformagdo rumo as
novas demandas globais de mobilida-
de, conectividade, automagio, servigos
compartilhados e propulsido limpa.

ATAQUE AO CUSTO BRASIL

Vamos continuar exercitando nossa
voca¢do de inovacdo e desenvolvi-
mento tecnoldgico, trazendo retorno
a sociedade na forma de arrecadagio
robusta de impostos, de geragdo de
empregos de qualidade, de desenvolvi-

H £ UM CRIME COGITAR A
DESINDUSTRIALIZACAO DO

/

NOSSO PAIS.H

Luiz Carlos Moraes, presidente da Associacdo Nacional
dos Fabricantes de Veiculos Automotores (Anfavea)

mento regional e de aumento do PIB.

Nosso mercado interno tem grande
potencial de crescimento, é um dos que
apresentam a menor relacdo de moto-
rizagdo per capita no mundo. E temos
todas as condi¢des de ser um polo ex-
portador de veiculos de alta tecnologia.
Para isso, precisamos de mais acordos
comerciais, menos entraves as exporta-
¢Oes e um ataque frontal ao Custo Brasil.

Devemos ser mais ambiciosos. Temos
pressa em crescer, gerar riquezas e, prin-
cipalmente, empregos. O Brasil tem, hoje,
20 milhoes de desempregados e desalen-
tados, 0 equivalente a populagio do Chile.

E um crime se cogitar a desindus-
trializagdo do nosso Pais, nos relegando
a condi¢ao de coldnia fornecedora de
produtos primarios. Isso é prova de pro-
fundo desconhecimento. Sorte do pais
que detém um setor automobilistico tdo
robusto como o Brasil.

Este material é produzido pelo Media Lab Estadao.
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Conectividade e interacao
sdo tendéencias na mobilidade

Algumas inovacoes ainda estao distantes. Outras, no entanto, podem chegar em breve as ruas

Por Arthur Caldeira

s avangos tecnologicos hoje
0 caminham juntos com as
transformagdes da mobili-
dade urbana. Prova disso ¢ a Con-
sumer Electronics Show (CES), que
acontece nos Estados Unidos desde
1967. A feira de tecnologia costu-
mava ser palco para apresentagio
de inovadores produtos eletrdni-
cos, mas se torna cada vez mais
uma vitrine de novidades no seg-
mento automotivo e de mobilidade.
A edic¢do deste ano néo foi diferen-
te. Realizada em janeiro, em formato
digital, teve painéis do segmento au-
tomotivo, destacando novas tecno-
logias veiculares, além de veiculos
autdénomos. Algumas inovagoes sdo
conceitos distantes, mas outras de-
vem, em breve, ganhar as ruas.

SCOOTER SMARTPHONE
Uma delas vem da India e ja est4 ro-
dando no pais asiatico. Trata-se da
scooter elétrica Ather 450X, criada
pela startup Ather Energy, de Banga-
lore. Embora tenha ganhado desta-
que por seu potente motor elétrico de
6 mil W, capaz de levar a scooter a mais
de 80 km/h, a Ather 450X é quase um
“smartphone” com duas rodas.

Decidida a colocar em pratica seu
conceito de que o futuro da mobilida-
de é elétrico e conectado, a Ather do-
tou a 450X com conexdo wi-fi e com
um cartdo 4G, além de Bluetooth. Por
meio de um painel touchscreen, com
processador Snapdragon Quad Core, 0
condutor pode ouvir musica e geren-
ciar chamadas telefonicas.

Tudo roda com um sistema operacio-
nal Android de codigo aberto e oferece
navegagio por meio do Google Maps.

Fotos: Divulgacao CES

Scooter da Ather Energy tem sistema operacional Android e navegacao pelo Google Maps
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Mobilidade urbana requer atencdo
00S NOVOS prefeitos e vereadores

Para ler e
compartilhar no
digital, acesse:

refeitos e vereadores ja comegca-
Pram a trabalhar para que os proxi-

mos quatro anos de suas cidades
sejam de desenvolvimento e prosperi-
dade. Dentre os assuntos importantes
na pauta, a mobilidade urbana merece
atencao especial pelo impacto na vida
das pessoas e do municipio.

Em primeiro lugar, é facil identi-
ficar como a mobilidade afeta a qua-
lidade de vida de todos. Pergunte a
qualquer conhecido seu quais as trés
principais ‘dores’ de suas rotinas. Pro-
vavelmente, uma das trés sera o des-
locamento, seja o transito lento, sejaa
condicido dos 6nibus ou mesmo uma
nova ciclovia. O modo como fazemos
viagens didrias influencia o nosso dia
a dia e como nos relacionamos com
a cidade. Nédo ha duvidas de que Sdo
Paulo ou Rio de Janeiro, por exem-
plo, seriam bem mais agradéaveis se
gastassemos menos tempo nos deslo-
cando, tornando escritdrios, escolas,
cinemas, parques e outras oportuni-
dades mais ‘proximos.

Em tempos de covid-19, doenca
especialmente grave para os pul-
moes, melhorar a qualidade do ar
também é essencial. Um estudo do
Instituto de Energia e Meio Am-
biente (Iema) aponta que o trans-
porte rodovidrio é responsavel por
quase 70% das emissdes de CO, de

Também é possivel fazer o diagnostico
da scooter e acessar outros recursos ex-
clusivos, como atualizagdes pela nuvem
feitas pela rede de dados méveis.

HUD COM REALIDADE AUMENTADA
Os head-up display (HUD) também
sdo a nova tendéncia dos veiculos,
sejam autdnomos, sejam controla-
dos por seres humanos. Criados nos
avides de caca, os HUD sio sistemas
que projetam informagdes em 3D no
campo de visdo do motorista, evitan-
do assim distracoes e trazendo mais
informagdes ao condutor. Na CES
2021, um HUD com realidade au-
mentada criado pela Panasonic cha-
mou atengao.

Com tecnologia de inteligéncia ar-
tificial e por meio de cameras, o HUD
analisa a via e renderiza grafismos
para mostrar informagdes no campo
de visdo do motorista. “As solugdes
em realidade aumentada do novo
HUD da Panasonic cobrem mais da
estrada, com informagdes importantes
como velocidade e combustivel perto
da visdo do motorista, bem como so-
breposi¢des em 3D no campo de visdo
mais distante, mostrando a navegacio
e outros dados criticos ao motorista,
mapeando espacialmente a estrada a
sua frente”, explicou Scott Kirchner, di-
retor da Panasonic Automotive.

A nova tecnologia também deve
proporcionar mais conforto e segu-
ranga aos ocupantes dos futuros car-

Paralere
compartilhar no
digital, acesse:

Ao alto, HUD da Panasonic usa inteligéncia artificial para mostrar informacées da via.
Acima, painel da Mercedes “aprende” com o motorista

CEREBRO DIGITAL DA MERCEDES
A Mercedes-Benz aproveitou a feira
para revelar as novas tecnologias que
devem equipar o EQS, conceito de se-
dan elétrico da marca alemai, que deve
se tornar realidade neste ano. O mo-
delo trara o MBUX Hyperscreen, um
painel digital que promete melhorar a
interacdo entre o carro e o condutor.
Visualmente impressionante, o
MBUX Hyperscreen é uma interface de

por uma tela curvada que se estende por
quase toda a largura do carro. Somada a
isso, figura a inteligéncia artificial com
um software capaz de aprender, ou seja,
o display e o conceito operacional se
adaptam ao usudrio e sdo capazes de
oferecer sugestdes personalizadas para
fungbes de infoentretenimento, confor-
to e funcionamento do veiculo.
Segundo a fabricante, é o cérebro do
veiculo, com operagio por comando de

Sdo Paulo, impactando diretamente
a satde respiratdria de quem mora
na cidade.

TRABALHO, EMPREGO E RENDA
Politicas publicas em mobilidade
também sdo importantes para in-
fluenciar outros assuntos relevantes
para as cidades, como o desenvolvi-
mento econdmico. Em Sao Paulo, por
exemplo, o Plano Diretor vigente, de
2014, define eixos estratégicos para a
geracio de trabalho, emprego e ren-
da com base na criacdo de corredores
para incentivar o adensamento da re-
gido. Na pratica, a melhora da mobi-
lidade em determinadas dreas facilita
o surgimento de edificios de escrité-
rios, comércio e outros servigos gera-
dores de empregos e de renda.

Além de impulsionar a economia
municipal, a criagdo de novos polos eco-
ndémicos também tem impacto sobre
a malha de mobilidade atual: imagine
que cada vez menos pessoas precisem se
deslocar dos extremos para o centro, em
busca de trabalho, uma vez que ele estara
disponivel proximo a elas. Os resultados
s30 metrds, Onibus e ciclovias mais va-
zios e confortaveis para todos.

OLHANDO PARA FRENTE
O impacto da mobilidade nas cidades
é tao grande que a prefeita reeleita de

ros autdnomos, acredita o executivo.

Este texto nao reflete, necessariamente, a opiniao do Estadao.

Paris, Anne Hidalgo, langou o progra-
ma Paris a 15 Minutos, permitindo
acessar os destinos diarios mais im-
portantes em até um quarto de hora.
Para tal, ndo ha davidas de que serd
necessario pensar a cidade como um
todo, com novas formas de mobilidade
e incentivo ao surgimento de polos de
servigos mais proximos de quem, hoje,
precisa se deslocar muito.

No Brasil, algumas iniciativas va-
lem a pena serem notadas. O prefei-
to de Sdo Paulo, Bruno Covas, por
exemplo, assinou a carta ‘Compro-
misso pela Nova Mobilidade, propos-
ta pela Associacio Brasileira de Mo-
bilidade e Tecnologia (Amobitec), da
qual a Quicko é membra fundadora.

M AL EM DE IMPULSIONAR

A ECONOMIA MUNICIPAL, A
CRIACAO DE NOVOS POLOS
FCONOMICOS TAMBEM TEM
IMPACTO SOBRE A MALHA DE
MOBILIDADE ATUAL I

Pedro Somma, CEO da Quicko, startup de mobilidade urbana

1,41 metro de comprimento, formada

voz e “radicalmente

Seus principais pontos falam sobre
priorizar as pessoas no planejamento
da mobilidade, garantir a inovagao no
segmento, trabalhar parcerias com o
setor privado e ONGs, ampliar a aber-
tura de dados do transporte publico e
promover a melhora dos modais.

O compromisso é importante e
marca uma preocupacgao pertinente
para a préxima gestdo de Sdo Pau-
lo, que devera discutir o novo Pla-
no Diretor da cidade, em conjun-
to com a Cdmara dos Vereadores.
Com tantos desafios, ndo ha duvida
de que uma mobilidade inovadora
e humana é aliada fundamental
para a melhoria na qualidade de
vida dos paulistanos.

Foto: Divulgacao Quicko

facil de operar”
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No transito aas grandes cidaaes,

quem pAga a conta sao as mulheres

Para ler e
compartilhar no
digital, acesse:

obilidade é mais do que se
M deslocar. E a base da vida de

uma cidade e é fundamental
para a construgio de cidadania. E aces-
so a cidade, ao espaco publico.

Para ser sustentavel, a mobilidade ur-
bana deve priorizar os modos ativos de
transporte e o transporte publico, de for-
ma que todos consigam - independen-
temente do modal — acessar a cidade. Ela
se torna insustentavel quando uma par-
cela da populagéo néo consegue se mo-
ver para garantir a mobilidade de outra.

Chegar a pé no Obelisco do Ibirapue-
ra, em Sdo Paulo, ilustra essa situacio: ou
vocé se atira entre os carros na Av. Pedro
Alvares Cabral ou caminha quilémetros
até a inica faixa de pedestres que permi-
te esse acesso, e reza para o seméforo da
travessia funcionar. Ou seja, o principal
monumento da histdria paulista esta
ilhado por avenidas de alta velocidade e,
para chegar 14 com seguranga, é melhor
ir de carro. Um exemplo de mobilidade
insustentavel, nao inclusiva.

CARROCENTRISMO

As cidades brasileiras sdo cisalhadas
por avenidas, viadutos, tuneis, todas
obras caras, que, ao ndo incluirem pes-
soas em seus projetos, excluem os cha-
mados ‘ndo motorizados’ e, portanto,
‘ndo dignos de direitos. Ha um século,
o Brasil insiste em produzir cidades

desiguais, ndo inclusivas, de baixa qua-
lidade de vida, insustentaveis e perigo-
sas. Cidades ruins a todos, em especial a
mulheres, criancas e idosos — de longe,
os mais afetados. Cidades injustas.

Para mudar esse absurdo, o Plano
Nacional de Mobilidade Urbana, em
vigor desde 2012, garante por lei a prio-
ridade dos modos ativos e publicos de
transporte. Imagine calgadas livres de
buracos, com guias rebaixadas nas es-
quinas e rotas de pedestres conectadas
por travessias. Ciclovias e transporte
publico de qualidade integrados, isola-
dos do congestionamento dos carros.
Utopia? Nao, esse direito jd é realidade
em varias cidades do mundo.

O cidadio paulistano acostumado
a ruas entupidas de carros nem imagi-
na que esse caos resolve apenas 30,9%
dos deslocamentos. O grosso da popu-
lagdo (69,1%) ou estd a pé ou de bici-
cleta (32,7%) ou no transporte publico
(36,4%), segundo dados da Pesquisa de
Origem e Destino do Metr6 (2017).

Se a esmagadora maioria ndo estd em
carros, a cota mais pesada dessa cadeia
¢ das mulheres: 43,9% delas se locomo-
vem de transporte publico e 33,1% a pé
ou de bicicleta. Faca as contas, 77% dos
deslocamentos feitos pelas mulheres
néo sdo em automoveis e, quando isso
ocorre, s6 15% estdo ao volante.

Como cabe as mulheres a missao

Este texto nao reflete, necessariamente, a opiniao do Estadao.

de cuidar de filhos e idosos, da casa, do
trabalho, das compras, e de tarefas ex-
tras ndo remuneradas que exigem varias
saidas em um dia, a elas recai o 6nus de
calgadas inexistentes ou esburacadas. De
transporte publico precario e caro. De
toda a conta de cidades insustentaveis,
violentas, inacessiveis, desiguais, fruto do
machismo estrutural, enraizado na cultu-
ra de se projetar mal o ambiente urbano.

Muito se fala em participagdo so-
cial para elaborar politicas publicas —
isso é fundamental e com a necessaria
diversidade —, mas ha também que se
fazer, antes de aprovar cada projeto,
cada orgamento, a simples pergunta:
‘Vai ser bom para as mulheres?’

M RECAI SOBRE AS
MULHERES O ONUS DE
CALCADAS INEXISTENTES
OU ESBURACADAS E DO
TRANSPORTE PUBLICO
PRECARIO E CARO.M

Renata Falzoni ¢ arquiteta e jornalista, e adotou a bicicleta

como transporte ha mais de 40 anos
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E quem tem de responder sio elas!
Nada adianta um homem de 1,80
metro testar a altura de uma barra de
apoio dentro de um oOnibus e concluir
que ‘Ahn, acho que essa altura esta
boa... O ‘achismo’ como ciéncia.

Se for bom para as mulheres, serd
otimo a todas e todos, simples assim.
Quem sente na pele o que é empurrar
um carrinho de bebé, ajudar um ido-
so a subir uma escada, caminhar com
uma crianga repetindo ‘cuidado, ndo
faca isso; cuidado, néo faga aquilo’ nas
calgadas, entende qual é o perrengue da
imobilidade de nossas cidades. Sao elas
que sabem onde o calo ddi, pois sdo elas
que pagam a conta do transito.

Este material é produzido pelo Media Lab Estadao.

As principais noticias
contadas pra voce
com muita praticidade.
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0 POLITICAS PUBLICAS

A mobilidade do
futuro sera modal
e mais sustentavel

Cidades devem ter projeto para compartilhamento de frotas

cidade inteligente deve ser
A pensada para atender as ne-
cessidades das pessoas, com
politicas publicas para a mobilida-
de urbana e desenhadas para a pro-
moc¢ao da qualidade de vida e como
meio de acesso a oportunidades.
Nesse cendrio, a mobilidade
urbana compartilhada funciona
como infraestrutura fundamental
no processo de priorizacao da jor-
nada do usudrio e diminuindo as
desigualdades no acesso ao trans-
porte publico seguro, integrado e
sustentavel. O desafio das cidades,
porém, é encontrar solu¢des multi-
modais, com a oferta de opg¢des de
frota compartilhada, com carros,
bicicletas, scooters, patinetes, entre
outros. E ainda considerando esses
meios como complemento aos sis-
temas de transporte existentes.
Ponto fundamental é a conexdo
de transformagéo global da mobili-
dade sustentavel com o comporta-
mento do usudrio que chama cada

vez mais a aten¢do ao tema. De
acordo com o estudo Mobility Futu-
res, da consultoria Kantar, realiza-
do antes da pandemia da covid-19,
2030 serd o ponto de mudanca nas
maiores cidades do mundo, apon-
tando que 25% das pessoas desejam
mudar a forma como se deslocam.

O levantamento aponta as mu-
dangas na mobilidade de 31 metré-
poles, incluindo Sao Paulo, consi-
derada uma das principais cidades
desse processo, juntamente com
Manchester, Moscou, Paris, Joanes-
burgo, Guangzhou, Mildo, Mon-
treal, Amsterda e Xangai.

“O processo e a necessidade de
transformac¢io da mobilidade urba-
na vém ganhando espaco a partir da
pandemia, refor¢ando a urgéncia
de implementacio do modelo com-
partilhado, integrado e sustentavel
e exigindo mais adaptacao de for-
mas convencionais”, cita Paula Fa-
ria, CEO da Necta e idealizadora do
Connected Smart Cities & Mobility.

“Incorporar solugdes multimo-
dais e tecnologias, além das ten-
déncias de locomoc¢do, como o0 uso
da bicicleta, caminhada, carona
solidaria, transporte por aplicati-
vo, veiculos elétricos, entre outras,
ajudara na oferta de um transporte
publico mais robusto, seguro e com
uma tarifa unica e justa, favorecen-
do, principalmente, a populagdo
mais pobre e sempre mais penaliza-
da nos deslocamentos”, diz ela.

Faria entende que a pauta esta
bem estabelecida no Brasil, mas é
necessdria a colaboragdo entre setor
publico e privado, com o objetivo de
melhorar, ampliar e agilizar a imple-
menta¢do de projetos. “Precisamos
reforcar o papel de cada ator, em que
destaco os governos, por meio do
incentivo de mudancgas de compor-
tamento e promogao da regulamen-
tacdo; o setor privado, com oferta de
tecnologia e servigos; e a sociedade,
que tem o papel de fiscalizar e acom-
panhar a efetividade das propostas”

Paralere
compartilhar no
digital, acesse:

A mobilidade urbana compartilhada sera
amplamente debatida durante o evento
nacional Connected Smart Cities & Mobility,
que acontece entre 1° e 3 de setembro de 2021,
e tem parceria do Mobilidade Estadao.

Nos dias 16 e 23 de marco, acontecem os Eventos
Regionais em Campo Grande (MS) e Curitiba
(PR), respectivamente. As inscri¢oes sao gratuitas e as acoes serao
realizadas, até agosto, em todas as capitais do Pais. Em julho e agosto,
também serdao promovidas acoes em diferentes locais da cidade de Sao
Paulo. Os “Pontos de Conexao CSCM” serao transmitidos ao vivo.

Foto: Getty Images

Este material é produzido pelo Media Lab Estadao.

Apresente sua solucao
para mais de 20 municipios

Participe dos Eventos Regionais e tenha acesso as
Rodadas de Conexdes & Negocios da maior plataforma
de cidades inteligentes do Brasil

Parceiro Oficial de Midia
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Connected

09/03 Belém/PA, 16/03 Campo Grande/MS, 23/03 Curitiba/PR,
30/03 Maceio/AL, 06/04 Manaus/AM,  13/04 Recife/PE,
20/04 Rio de Janeiro/R), 27/04 Rio Branco/AC,
04/05 Fortaleza/CE, 11/05 Porto Alegre/RS, 18/05 Palmas/TO,
25/05 Sao Luis/MA, 01/06 Goiania/GO, 08/06 Floriandpolis/SC,
15/06 Jodo Pessoa/PB, 22/06 Belo Horizonte/MG,
29/06 Macapa/AP, 06/07 Aracaju/SE, 13/07 Brasilia/DF,
20/07 Cuiaba/MT, 27/07 Natal/RN, 03/08 Porto Velho/RO,
10/08 Teresina/Pl, 17/08 Boa Vista/RR.

Evento Nacional

01a03

de setembro
de 2021

\/eja a programacao completa em
evento.connectedsmartcities.com.br
ou fale conosco em connectedsmartcities@nectainova.com.br

Realizacao Eventos Paralelos
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